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Komunika&ni strategie a plan maji za cil sledovat pokrok, kvalitu a uspé3nost projektovych
Cinnosti.

PREDMLUVA

ECoDN-HUB je mezinarodni partnersky projekt Erasmus+ ve vysokoskolském vzdélavani
zamétfeny na rozvoj inovativnich pfistupt ve vzdélavani oSetfovatelstvi pii katastrofach. Tato
komunikacni strategie a plan byly vypracovany s cilem zdiraznit kli¢ovou tlohu komunikace
pti dosahovani cili projektu a strukturovat G¢inné, konzistentni a transparentni komunikac¢ni

procesy.

Tento dokument popisuje, jak bude komunikace fizena po celou 24mési¢ni dobu trvani
projektu, nejen mezi partnery, ale také se studenty oSetfovatelstvi, sestrami, akademickymi
pracovniky oSetfovatelstvi a dal$imi zacastnénymi stranami. Pro zajisténi ucinné spoluprace a
dosazeni cili byl vypracovan ,,Prakticky privodce u¢innou spolupraci (PGEC)“. Kromé¢ toho
je komunikace udrZzovéana prostfednictvim e-mailu a WhatsApp a pfislusné dokumenty jsou
sdileny pomoci Google Drive. Byly rovnéz vytvofeny vicejazyéné webové stranky projektu (v
turecting, anglictiné, Svédstiné, Cestiné a rumunsting) a platformy socidlnich médii (Instagram

a LinkedlIn).

Projektovy fidici vybor (PMC) se schazi ¢tvrtletné, aby zajistil konsenzus o vSech procesech,
¢innostech a otazkach. Nadnarodni projektova setkani (TPM) se konaji za Gi¢elem posileni
spoluprace mezi projektovymi partnery, tvorby spole¢nych feseni vzniklych otazek, ucinného
fizeni projektu a posileni mezinarodniho rozméru prosttednictvim interkulturni komunikace.

Soucasti této komunikacni strategie jsou rovnéz hodnoceni TPM, pruzkumy spokojenosti,
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zpétna vazba k vystuptim projektu (metodické pokyny, animacni videa, scénare, obsah AR/VR,

skolici materialy), akademické publikace a konferencni prezentace.

Komunikacni strategie ma posilit viditelnost, pristupnost a pokracujici vyuzivani vystupt
projektu a podporovat povédomi, vlastnictvi a spolupraci mezi vSemi zic¢astnénymi stranami.
Tato komunika¢ni strategie a plan maji v kone¢ném duasledku vytvoftit silné prostiedi spoluprace
v ramci projektového konsorcia, usnadnit tok informaci a zvySit dopad projektu za ucelem

dosazeni udrzitelnych vysledki.

Koordinator projektu
Prof. Dr. Zeynep OZER

UvoD

Komunikaéni strategie a plan projektu ECoDN-HUB podporuji dosazeni cili projektu
prostiednictvim udrzitelného, transparentniho a strukturovaného komunika¢niho prostiedi po
celou dobu projektu. Systematicky popisuji, jak budou komunikaéni procesy probihat mezi
partnery, Narodni agenturou a dal§imi zGi€astnénymi stranami. Pro zah4jeni i¢inné komunikace
byl identifikovan e-mailovy seznam projektového tymu a kontaktni osoby (tabulky 1 a 2).
,Prakticky privodce ti¢innou spolupraci (PGEC)* byl vytvoren za u¢elem usnadnéni i¢inného
dosahovani cilti prostfednictvim jasnych a uplatnitelnych strategii. Uéty socidlnich médii
(Instagram a LinkedIn) a webové stranky projektu (https://ecodn-hub.eu/tr/Home/Website)

byly spustény za ucelem propagace projektu a sdileni jeho ¢innosti.

Projekt koordinuje Turecko s partnery z Ceské republiky, Rumunska a Finska, coz usnadiiuje
sdileni zkuSenosti mezi zemémi. Koordina¢ni schizky, schiizky PMC a TPM (konané online
nebo prezencné v kazdé partnerské zemi) sleduji pokrok projektu. Diseminacni ¢innosti
(ndrodni seminafe) maji za cil Sifit vystupy projektu ve vSech zemich zcastnénych stran.
Hodnoceni téchto setkani, zpétna vazba ke scéndiim a videim AR/VR, akademické ¢lanky a

konferen¢ni prezentace rovnéz prispivaji ke komunikacni strategii.
Tabulka 1. Projektovy tym

Instituce Tym
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Manazer: Prof. Dr. Zeynep Ozer / zeynepcanli@akdeniz.edu.tr;
Assoc. Prof. Dr. Selma T. Kavradim /
selmaturan@akdeniz.edu.tr; Assoc. Prof. Dr. Leyla MUSLU /

leylamuslu@akdeniz.edu.tr

Assoc. Prof. Dr. Hatice Esen Kog / hatice.esen@gmail.com; Dr.
Nazife Oztiirk / nazifeozturk83@gmail.com; Giilcan Kat1 /

gulcankati@hotmail.com / emi_0779@hotmail.com

Prof. Dr. Sevilay Senol Celik / sevilaycelik@ku.edu.tr; Prof. Dr.
Gulcan Bagcivan / gbagcivan@ku.edu.tr; Hande Nur Arslan /
harslan20@ku.edu.tr

Prof. Dr. Lisbeth Fagerstrom / lisbeth.fagerstrom@abo.fi;
University Lecturer Malin Andtfolk / malin.andtfolk@abo.fi;
University Lecturer Monika Koskinen /

monika.koskinen@abo.fi

Prof. Dr. Valérie Tothové, PhD / tothova@zsf.jcu.cz; Mgr. lvana
Chloubova, PhD / chloubo@zsf.jcu.cz; Mgr. FrantiSek Dolak,
PhD, MBA / fdolak@zsf.jcu.cz; PhDr. Andrea Hudac¢kova, PhD
/ hudaca@zsf.jcu.cz

Prof. Claudiu Botoc / claudiu.botoc@e-uvt.ro; Prof. Claudiu
BRANDAS / claudiu.brandas@e-uvt.ro; Otniel DIDRAGA PhD
/ otniel.didraga@e-uvt.ro

Tabulka 2. Kontaktni osoby projektu

Kontaktni osoby

Instituce

Prof. Dr. Sevilay SENOL CELIK

Kog University
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Assoc. Prof. Dr. Hatice ESEN Antalya Training and Research Hospital

Prof. Dr. Valérie TOTHOVA Jihoceska Univerzita V Ceskych Budejovicich
PhD Otniel DIDRAGA Universitatea De Vest Din Timisoara

Prof. Dr. Lisbeth FAGERSTROM Abo Akademi University

UCEL A CiLE

Komunika¢ni strategie a plan ECoDN-HUB popisuji planovani komunikaénich ¢innosti, které
maji byt a€inn€ provadény s projektovymi partnery a ziucastnénymi stranami po celou dobu
trvani projektu. Tyto Cinnosti jsou kli¢ové pro zvySovani povédomi mezi zucastnénymi

stranami, posilovani spoluprace a v kone¢ném dusledku pro dosazeni celkovych cili projektu.

Ucel: Komunikaéni strategie a plan ECoDN-HUB maji za cil uplatiiovat u¢inné komunikaéni
strategie, udrzovat silnou spolupraci mezi partnery a zGcastnénymi stranami, zajiSt'ovat
transparentni a konzistentni komunikaci a podporovat tvorbu vysoce kvalitnich vystupt
projektu. V tomto ohledu jsou cile komunika¢ni strategie a planu ECoDN-HUB nésledujici:

« Posilit spolupraci: Ztidit jasné a i¢inné komunikacni kanaly k zajisténi sladéni mezi vSemi
zuCastnénymi stranami.

+ Podpofit zapojeni zii€astnénych stran: Podporovat aktivni G€ast cilovych skupin (studenti,
sestry, akademi¢ti pracovnici oSetfovatelstvi) na ¢innostech a zdrojich projektu.

+ ZvysSovat povédomi: Zajistit Siroké povédomi o vizi, cilech a ¢innostech projektu.

« Zajistit viditelnost a transparentnost: Transparentné komunikovat pokrok a uspéchy projektu
za UCelem budovani divéry a zdlraznéni jeho pfinosti na mistni, narodni a mezinarodni
arovni.

- Diseminovat vysledky a podporovat udrzitelnost: U&inné sdilet a propagovat vystupy

projektu, Skolici materialy a osvédcené postupy.

CILOVE SKUPINY




TURKIYE ULUSAL AJANSI

TURKISH NATIONAL AGENCY

Avrupa Birligi tarafindan
finanse edilmektedir

V ramci komunikaéni strategie a planu ECoDN-HUB zahrnuji cilové skupiny koordinujici
instituci, projektové partnery, Narodni agenturu a relevantni zucastnéné strany (studenty
oSetfovatelstvi, sestry, akademické pracovniky oSetfovatelstvi a dal$i zacastnéné strany). Tyto

skupiny jsou do projektu zapojovany prostfednictvim vhodnych komunikacnich metod.

V tomto kontextu je u¢inna komunikace zajiSténa vicejazycnou (turectina, anglictina, Svédstina,
CeStina a rumunstina) a vicekanalovou strukturou (e-maily, socialni média, webove stranky,
tisk, online a prezen¢ni setkdni atd.), coz zajistuje Siroky dosah k publiku. Koordinujici
instituce zajiStuje transparentni komunikaci mezi partnery prostfednictvim pravidelnych
schiizek, sleduje komunikacni procesy a usnadiiuje vCasny a sladény pokrok piipravou
pravidelnych zprév o pokroku a sledovanim toku informaci. Dale je udrzovano sladéni cilt
mezi Cleny konsorcia a je dosahovano vcasného pokroku ve vSech pracovnich baliccich.
Cinnosti zamé&fené na koordinujici instituci, partnery, Narodni agenturu a zG&astnéné strany,

jak je uvedeno v tabulce 3, jsou provadény v souladu s komunikac¢ni strategii a planem ECoDN-
HUB.

Tabulka 3. Cinnosti komunikaéni strategie a plinu

Cilové skupiny Cinnosti

Koordinujici instituce | E-maily; korespondence WhatsApp; pouzivani povinnych log ve vSech
projektovych dokumentech; tydenni schiizky; Google Drive; zahajovaci

setkani; informacni schiizky Nérodni agentury

Partneri E-maily; korespondence WhatsApp s partnery; pouZivani povinnych log;
identifikace kontaktnich osob; uréeni tymu PMC; schiizky a hodnoceni
PMC a TPM; Google Drive; webové stranky projektu v péti jazycich
(turectina, angliCtina, SvédStina, cCeStina, rumunsStina); prizkumy
spokojenosti se Skolenimi a setkdnimi; sbér zpétné vazby k relevanci

scénaiit AR/VR; pretestové a posttestové hodnoceni k posouzeni

dosazeni cilii Skoleni ve vzdélavani zaloZzeném na AR/VR; expertni
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posudky k pokynu a piirucce; akademické clanky a konferencni

prezentace
Narodni agentura Ucast na informaénich schiizkach Narodni agentury; informativni e-mail
Zxicastnéné strany Propagace prostfednictvim socidlnich médii (Instagram, LinkedIn),

zpravodaju a brozur; rozhlasovy rozhovor; multiplikacni akce; pretestova
a posttestova hodnoceni souvisejici s videi AR/VR provadéna se studenty

osetfovatelstvi, sestrami a akademickymi pracovniky oSetfovatelstvi

KOMUNIKACNI NASTROJE

V ramci komunika¢ni strategie a planu si projekt ECoDN-HUB klade za cil oslovit cilové
publikum podporou svych c¢innosti vizudlnimi, sluchovymi a interaktivnimi materialy.
Komunikaéni nastroje aktudln€ pouzivané v ramci komunikacni strategie a planu projektu jsou

uvedeny nize.

Logo projektu

Logo projektu bylo navrzeno k propagaci projektu a je ur¢eno k pouziti v digitdlnim 1 fyzickém
prostredi.

Tydenni schuzky koordinatora

Koordinujici instituce pofada tydenni schiizky k ptipravé ¢innosti uvedenych v planu projektu.

E-maily
Koordinujici instituce pouziva e-mailové skupiny ke komunikaci s projektovymi partnery a
Narodni agenturou. Pravidelné e-maily jsou zasilany podle ¢asového harmonogramu projektu,

aby bylo zajisténo plynulé sledovani ¢innosti.

Platforma Google Drive

Sdilena platforma Google Drive se pouziva pro interni korespondenci a sdileni dokumenti
souvisejicich s projektem. VSichni partnefi jsou vybizeni k zvetfejiiovani aktualizaci, v€asnému

hlaSeni problémil a pfispivani k transparentnim rozhodovacim procestim.
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Webove stranky projektu

Byly vytvofeny vicejazycné webové stranky projektu v péti jazycich: ture€tina, angliCtina,
Svédstina, CeStina a rumunstina. Webové stranky slouzi jako centrdlni uzel pro vSechny
informace souvisejici s projektem. Zahrnuji podrobnosti o projektu, novinky, zdroje a vystupy.
Webové stranky jsou pravidelné aktualizovany a propojeny s instituciondlnimi weby partnerti
a zucCastnénych stran za ucelem zvySeni pfistupnosti. Navstévnost webu (napf. pocet
navstévnikll, zobrazeni stranek) je periodicky sledovéna a zaznamendvana za ucelem méteni

dosahu.

Socialni media

Oficialni ucty socidlnich médii (Instagram a LinkedIn) se po celou dobu projektu pouzivaji ke
sdileni aktualizaci, ozndmeni a poutaveho obsahu. Platformy socialnich médii pomahaji

rozSifovat dosah a podporovat interaktivni zapojeni, ¢cimz posiluji viditelnost projektu mezi

sestrami a zucastnénymi stranami. Vyvoj na socialnich médiich je hlasen Ctvrtletné.

Animacéni video

Digitalni animacni video se pouziva k predani obsahu a dopadu projektu prostiednictvim
jasnych, poutavych a konkrétnich vizuélnich ptiklada.

E-zpravodaj

Digitalni zpravodaj je vydavan cCtvrtletné k ozndmeni Cinnosti a vyvoje projektu. Tyto
zpravodaje jsou distribuovany e-mailem partnerim a zacastnénym stranam a jsou rovnéz

zvetejiiovany na webovych strankach projektu za ucelem S§ir§iho dosahu.

Tiskové zpravy a vztahy s medii

Tiskové zpravy jsou pfipravovany a distribuovany médiim pied kli¢ovymi setkdnimi a akcemi.
Tiskové sady k zahajovacimu setkani projektu, TPM a hlavnim akcim jsou pfipravovany v
turectiné a anglictiné, aby byla zajiSténa viditelnost v novinach, Casopisech a online
zpravodajskych platformach.

Multiplika¢ni akce a seminare

Multiplikaéni akce (ndrodni seminafe) se konaji v kazdé partnerské zemi za tcelem diseminace

vystupli projektu mistnim zuCastnénym stranam. Tyto akce rovnéz slouzi k pienosu

8
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vytvofenych znalosti a dovednosti k praktikiim v terénu. Prostfednictvim téchto akci jsou
studenti oSetfovatelstvi, sestry a akademiCti pracovnici oSetfovatelstvi piimo zapojeni do

projektu a seznamovani s novymi nastroji AR/VR prostfednictvim praktickych sezeni.

Konference a akademické publikace

Pro zajisténi akademické viditelnosti jsou piedneseny dvé prezentace na narodnich a
mezinarodnich konferencich. Vysledky projektu jsou rovnéz piredkladany recenzovanym
casopisim jako akademické ¢lanky ke sdileni s védeckou komunitou. To umoznuje diseminaci
zjisténi a inovaci projektu Sirokému akademickému a odbornému publiku, vcetné tisict

studentu oSetfovatelstvi, sester a vzdélavateld sester.

Brozury a vizualni materialy

Byly navrZeny a vyrobeny brozury a plakéaty, které predavaji klicova poselstvi a vysledky
projektu. Vsechny ti§téné materialy jsou pfipraveny v turecting i angli¢tiné a obsahuji logo
projektu a vizudlni identitu. Tyto materialy jsou distribuovany béhem akei a v partnerskych
institucich a jsou rovnéz sdileny digitdlné¢ (jako PDF nebo vizudlni obsah na socidlnich

médiich). To zajiSt'uje konzistentni poselstvi a vizualni identitu ve vSech kanalech.

Schuzky PMC

Online schiizky PMC (projektovy fidici vybor) se konaji ¢tvrtletné mezi ¢leny konsorcia za
ucelem vyjasnéni obecnych pravidel projektu, hodnoceni pokroku a pfijimani strategickych

rozhodnuti. SloZeni tymu PMC je uvedeno Vv tabulce 4.

Tabulka 4. Tym projektového ridiciho vyboru (PMC)

Instituce Clenové PMC

Akdeniz University Nursing Faculty Prof. Dr. Zeynep OZER; Assoc. Prof. Dr Selma T
KAVRADIM; Assoc. Prof. Dr Leyla MUSLU

Kog¢ University Prof. Dr. Sevilay SENOL CELIK; Hande Nur ARSLAN

Antalya Training and Research Hospital | Assoc. Prof. Dr. Hatice ESEN; Dr Nazife OZTURK
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Jihoceska  Univerzita V  Ceskych|Prof. Dr. Valérie TOTHOVA; Ph.D Mgr. Frantisek
Budejovicich DOLAK

Universitatea De Vest Din Timisoara Prof. Dr. Claudiu BOTOC; PhD Otniel DIDRAGA

Abo Akademi University Prof. Dr. Lisheth FAGERSTROM; University Lecturer
Malin ANDTFOLK

Nadnarodni projektova setkani

Tato setkdni umoziuji sdileni informaci mezi partnery, vyjasnéni obecnych pravidel projektu,

hodnoceni projektovych ¢innosti a posileni prezenéni komunikace mezi ¢leny konsorcia.

Diseminace informaci zacastnénym stranam

Informace jsou poskytovany ve dvou jazycich (anglictina a ptislusny mistni jazyk), ¢imz je

-----

Prizkumy, zpétna vazba a expertni stanoviska

Od projektového tymu je shromazd’ovéna zpétnd vazba k relevanci a vhodnosti scénaiti
AR/VR. Pretestova a posttestova hodnoceni se provadéji k posouzeni dosazeni vyukovych cila
ve Skoleni zalozeném na AR/VR. Kromé toho jsou ziskdvana expertni stanoviska k
projektovému pokynu a ptirucce. V ramci diseminacnich ¢innosti se pretestova a posttestova
hodnoceni souvisejici s videi AR/VR provadéji se studenty oSetfovatelstvi, sestrami a

akademickymi pracovniky oSetfovatelstvi.

CASOVY HARMONOGRAM

V ramci komunikacni strategie a planu projektu byl vypracovan ¢asovy harmonogram, aby
komunika¢ni ¢innosti probihaly organizované a vcas. Tento rozvrh ma posilit uc¢innost
komunika¢niho procesu jasnym vymezenim, kdy, kym a prostfednictvim kterych nastroji
budou komunika¢ni ¢innosti s koordinujici instituci, projektovymi partnery a dalSimi
z(&astnénymi stranami po celou dobu projektu provadény. Casovy harmonogram déle piispiva
k udrZzovani pravidelného a konzistentniho toku informaci mezi zucastnénymi stranami

projektu, a tim usnadiiuje planovanou a sledovatelnou implementaci komunikaéni strategie.

10
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NiZe jsou hlavni komunikac¢ni ¢innosti, které maji byt béhem projektu provedeny, uvedeny po

fazich v casovém harmonogramu.
Faze 1: Zahajeni
+ Uskute¢néni prvniho TPM a zahajovaciho setkani online; umoznéni ¢leniim konsorcia se
setkat a pfezkoumat plan projektu
 Névrh loga projektu a stanoveni vizualni identity
* Spusténi webovych stranek projektu a oficialnich G¢ta socialnich médii

 Zvetejnéni prvni tiskové zpravy projektu a jeji sdileni s mistnimi médii

Féaze 2: Rozvoj

» Zahajeni tvorby Skoliciho obsahu AR/VR a dokumentii pokyni; projektovy tym hodnoti

pokrok prostiednictvim pravidelnych (napt. ¢tvrtletnich) online schiizek
« Priprava a zvefejnéni prvniho ¢tvrtletniho e-zpravodaje ke sdileni vyvoje projektu se
zucastnénymi stranami

* Realizace kratkodobé vzdélavaci akce (C1) v Rumunsku a jeji propagace prostiednictvim

tisku, socialnich médii a webovych stranek projektu

*  Usporadani 2. TPM (Rumunsko) jako prezen¢niho setkani; hostitelsky partner sdili

informace o projektu s mistnimi médii

« Konani 3. TPM (Finsko); jakmile se zatnou objevovat vysledky a zjisténi projektu,

propagacni obsah je sdilen prostiednictvim tisku, socidlnich medii a webu
* Partnefi za¢inaji projekt propagovat prostiednictvim vlastnich instituci a siti (napt. zasilani
abstraktii na konference, ozndmeni na mistnich akcich)
Faze 3: Diseminace

* Provadéni pilotnich implementaci AR/VR a sdileni vysledkl prostfednictvim aktualit a

zpravodaji na webovych strankéach projektu

« Zahajeni prvni viny narodnich multiplika¢nich akci v partnerskych zemich, prezentace

vystuptl projektu (scénate, hodnotici pokyny, Skolici materialy atd.)

11
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 Usporadani 4. TPM (Turecko, hostitelem Ko¢ University v hybridnim formatu); provedeni
prabézného hodnoceni pokroku projektu a aktualizace komunikacni strategie v ptipade
potieby

« ZvySeni zapojeni publika prostiednictvim piibeha tspéchu a kratkych propagacnich videi
na socialnich médiich zamétenych na kli¢ova publika

» Posileni viditelnosti projektu v prvni poloviné druhého roku prostfednictvim narodnich

medidlnich zprav a rozhovori

* Potadani ndrodnich seminafii a zdvérecnych multiplikac¢nich akci ve vSech partnerskych

zemich za G¢elem osloveni $ir§iho publika

+ Sdileni vysledkl projektu se zacastnénymi stranami béhem zavére¢ného setkani v Antalyi

(tiskova konference, zavérecna akce s pozvanymi hosty atd.)

« Zvefejnéni akademického ¢lanku v recenzovaném cCasopise k zajisténi akademické

diseminace vysledkt projektu

 Vydani zavére¢ného e-zpravodaje projektu

* Zajisténi udrZitelnosti pfi ukonceni projektu udrzovanim webu a Uc¢td socidlnich médii
aktudlnimi a zachovanim pfistupu ke vSem projektovym materidliim

« Dokumentace vysledkt v§ech komunika¢nich ¢innosti v zavéreéné hodnotici zpraveé

UDRZITELNOST

V ramci komunikacni strategie a planu projektu ECODN-HUB ma zajisténi udrzitelnosti za cil
roz§ifit dopad projektu za jeho oficialni dobu trvani. V souladu s tim je planovano, ze weboveé
stranky projektu zlistanou aktivni nejméné pét let po dokonceni projektu a vSechny Skolici
materialy budou volné ptistupné. To umozni souasnym 1 budoucim uZivatelim vyuZzivat tyto
zdroje volné a trvale. Pro posileni dlouhodobého dopadu ECoDN-HUB a vytvofeni udrzitelné

sité pro u€eni a sdileni znalosti jsou planovana nasledujici opatieni:
« UdrZeni ptistupnosti webovych stranek projektu po dobu 5 let po skonceni projektu

« Umisténi skolicich materialti v open-access ulozisti (véetné ptirucky, pokynu, kurikula,

J A

scénafu a videi, brozur, zpravodajli, obsahu socialnich médii a zdznaml seminait)
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* Vyuziti multiplikac¢nich Cinnosti a pilotnich implementaci

* Propagace projektu prostiednictvim kiizové diseminace s dal$imi projekty Erasmus+ v
Evropé

* Pokracujici zapojeni na socidlnich médiich

* Pofadéani narodnich seminait

 Publikovani ¢lankt a konferencnich prezentaci

* Zajisteéni trvalé dostupnosti vystupti projektu na platformé vysledkit Evropské komise a v

databazich

ZAVER

Komunikaéni strategie a plan vypracované pro projekt ECODN-HUB vyznamné piispivaji k
holistickému a systematickému fizeni procesu projektu. Zajisténim uc¢inného toku informaci
mezi v§emi zucastnénymi stranami a posilenim spoluprace plan zvysSuje viditelnost projektu a
vytvafi udrzitelnou komunikaéni infrastrukturu. Zejména strategické vyuzivani digitalnich
nastroju (e-maily, Google Drive, webové stranky, socialni média) spolu se strukturovanymi
prezentnimi a online setkanimi umoziluje transparentni, konzistentni a interkulturni

komunikaéni prostiedi mezi projektovymi partnery.

Diky komunikacni strategii a planu jsou vystupy projektu dorucovany cilovému publiku vcas,
zatimco inovativni Skolici materidly zaloZzené na AR/VR jsou aktivné testovany a pribézné
zlepSovany prostednictvim mechanismt zpétné vazby. Diseminacni nastroje, jako jsou socialni
média, e-zpravodaje a narodni akce pofadané partnery v jejich zemich, pomahaji zvySovat
povédomi v oblasti vzdélavani oSetfovatelstvi a podporovat zapojeni cilovych skupin do
projektu. Kromé toho jsou védecké ptinosy projektu diseminovany na ndrodni i mezinarodni

urovni prostfednictvim akademickych publikaci, seminait a tiskovych ¢innosti.

Zaveérem, komunikacni strategie a plan hraji kritickou ulohu pii dosahovani cilti projektu
podporou duvéry mezi zGfastnénymi stranami, zajiSténim koordinace napfi¢ pracovnimi
balicky a zesilenim dopadu projektu na mistni i mezinarodni irovni. Tento strukturovany
piistup poklada zaklady k tomu, aby projekt ECODN-HUB vytvofil trvalé vystupy, které udrzi

jeho dopad i po obdobi implementace.
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